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Het boek dat hierbij hoort heet  - zo leer je nog eens wat over de invoering van de vmbo ict-route. Geschreven door Jos de Kleijn en Carla van den Brandt.

Het project is geschreven door Henk de Vries van het Grafisch Lyceum in Utrecht. Jos de Kleijn begeleidde hem.

Project – de verpakking voor een BOP-Beer.
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http://www.bav.nl/site/verzamel/etik.shtml
http://www.presentinternational.nl/verpakking/verpakking-de.html
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Het ligt voor de hand om nieuwe etiketten te maken voor een nieuw bier [buik- en halsetiketten] Het is een onderdeel van promotieactiviteiten. Ook een verpakking van zes biertjes kan laten zien wat het nieuwe bier voorstelt. Bij een nieuw biertje hoort ook een gimmick.

De Chinese brouwerij Jiangsu DaFuHao ontwikkelde op aandringen van Heineken een nieuw bier, een low-alcohol (2,3%), speciaal bedoeld voor de BOB markt. Als reclamebureau krijg je de opdracht nieuwe etiketten en een verpakking te ontwerpen en te realiseren. Het bier wordt in een zogenaamd long neck flesje gedaan en kan in lege staat in de glasbak.

Ook wil de brouwerij een aantal voorstellen voor een premium. Ze hebben zelf al twee voor de hand liggende premiums bedacht – een glas en een flesopener. Twee andere gadgets moeten nog ebdacht worden. De bierhelm vinden de brouwerijen te ver gaan.

Dan is er nog wat over de verpakking. De Chinese brouwerij is erg gecharmeerd van de groen appelverpakking van Rinse appelstroop. In tegenstelling tot wat eerder beweerd werd, blijkt het beter te verkopen met vreemde kleuren. Ze wil dit graag onderzocht hebben. De vraag is of Bob beer niet in een bijzondere kleur of bijzondere verpakking

De opdrachtgever verwacht een ontwerp en realisatie van buik- en bier etiketten, een verpakking voor zes biertjes, een voorstel voor vier verschillende gimmicks, waarbij het glas en de flesopener tot de standaarden behoren.

Ook verwacht de opdrachtgever een toelichtend dossier.

In hoofdstuk 1 verwacht de opdrachtgever een beschrijving van vier verschillende soorten etiketten van bier aan de hand van de volgende onderwerpen [de relatie tussen beeld en doelgroep, de relatie tussen beeld en tekst]. 

In hoofdstuk 2 verwacht de opdrachtgever een consumentenonderzoek naar de acceptatie van kleurgebruik voor bier onder de consument. In het onderzoek wordt meegenomen de wenselijkheden van bepaalde soort gimmicks.

In hoofdstuk 3 verwacht de opdrachtgever een ontwerp van vier verschillende soorten en stijlen van etiketten en opdruk van de gadgets
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Heineken heeft een belang genomen in de Chinese brouwerij Jiangsu DaFuHao Breweries. Heineken koopt voor 10,2 miljoen euro een aandeel van 20 procent in de brouwerij.





�








